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trouver comment
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ils ne vont pas redé-
1. Tout le monde ne
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Jui propose aussi des
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stime que chacun se

BASTIEN PONCET Président des jeunes
iculteurs de I'lsere - La Batie-Montgascon
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le I'Isere : « Ce qu'on
| de ces Btats géné-
c'est qu'ils donnent
dre qui permette de
nérer correctement
rducteurs, On espére
s ateliers ne vont pas
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vont déboucher sur
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Pour Thierry Blanchet, la loi doit
étre améliorée. protoLe DLUMT.

renvoie la balle et que la
seule solution passe par une
nouvelle 1égislation. « La loi
Sapin 2 doit étre amélio-
rée. »

LAURENT PASQUIER Cofondateur
de la marque “C’est qui le patron”

dd s est quille patron”,

c'est la marque des
consommateurs. Et son co-
fondateur, Laurent Pasquier,
était présent hier aux Etats
généraux pour présenter le

- concept et échanger avecles

acteurs du territoire. Le prin-
cipe de la marque : deman-
der au consommateur son
avis sur la qualité souhaitée
dun produit et combien il

‘est prét a payer. Une consul-

tation publique a donc été

- lancée via Internet en 2016.

Les consommateurs ont pu
élaborer un cahier des char-
ges comprenant 1'origine du
lait, la rémunération du pro-
ducteur, l'alimentation des
animaux, le type d'emballa-
ge, etc. En a découlé la com-

Sébastien Poncet espére que
«ces ateliers vont déboucher sur
des solutions concrétes».

compte une centaine d'ins-
tallations de jeunes agricul-
teurs : « Cela diminue pour
] T WA

le lait, la viande mais on

arrive encore a trouver des °
jeunes qui y croient, En re-

vanche, la moitié de ces ins-
tallations sont hors cadre
familial, c'est-a-dire que ce
ne sont pas des transmis-
sions, et ¢a, c'est nouveau.
Mais c'est siir que si on
n'arrive pas a sécuriser les
prix et a fournir aux agricul-
teurs une rémunération, il y
aura de moins en moins

‘d'installations. » C'est donc

bien de I'avenir du métier
d'agriculteur et de I'agri-
culture en général dont il
est question pour les pro-
fessionnels du secteur.

Pasquier a
cofondé, avec
Nicolas
Chabanne, la
margue des
consommateurs.
Photo Le DL/M.T.
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mercialisation d'une brique
de lait équitable qui s'est
vendue a 18 millions d'uni-
tés en 10 mois.

Hier, Laurent Pasquier a
également formulé une pro-
position intéressante pour
l'avenir de l'alimentation :
«La grande distribution a

déconnecté les consomma-
teurs des producteurs.
Aujourd’hui, il faudrait in-
troduire un enseignement
agricole dans la filiere géné-
rale, afin que chacun ait un
minimum de connaissances
et puisse acheter correcte-
ment. »

FABRICEYVOREL Transformateur
deviandeaHieres-sur-Amby

Fébn'ce Yvorel est directeur.

commercial de la maison
Carrel a Hiéres-sur-Amby,

spécialisée dans la transfor-

mation de viande de bouche-
rie. Pour lui, les Etats géné-
raux doivent donner des outils
aux producteurs afin qu'ils ré-
pondent a la demande :
« Dans ce département, nous
avons la chance d'avoir de la
qualité. Notre métier c'est de
fournir la portion juste. On a
créé une offre et comme les
gens se sont rendu compte
que les produits étaient bons,
la demande a suivi. Mainte-
nant, la production doit étre

capable de suivre. Pour cela, il
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Pour Fabrice Yvorel, « dans ce
département, nous avons la
chance d’avoir de la qualité. »
LeDL/M.T.

faut aussi s'engager a l'ache-
ter. C'est ce que nous faisons,
quand les exploitants produi-
sent 200 porcs, ils savent qu'ils

_serontvendus. »

JOCELYN ANUS Directeur
de Carrefour Saint-Egréeve

Pour Jocelyn Anus, « les gens:
veulent manger local. » e oumT.

Seul représentant de la
grande distribution hier,
Jocelyn Anus était attendu

au tournant par de nom--

breux participants. « C'est
trés schématique de dire que
notre unique objectif est de
nous faire le plus de marges
possible, a expliqué le direc-
teur de Carrefour St-Egréve,

1l ne faut pas oublier que
nous avons aussi des cotts,
notamment le personnel, »
Pour ce patron, « lesmentali-
tés changent, les gens veu-
lent manger local et c'est ce
que nous mettons en place.
On travaille avec 250 pro-
ducteurs locaux mais notre
difficulté c'est d'en trouver,
on est obligé d'aller dans les
départements voisins. Il faut
davantage développer les
relations entre producteurs

. et distributeurs. Pour autant

il faut étre conscient qu'en
fonction des zones géogra-
phiques, le pouvoir d'achat
n'est pas le méme et doncle
consommateurn'est pas prét
a metfre le méme prix par-
tout. »

RENAUD RAFFIER
Boulanger a Heyrieux

enaud Raffier est prési-

dent délégué de la Fédé-
ration des syndicats de la
boulangerie et de la bou-
langerie-péatisserie de 1'Ise-
re : « Le pain estla principa-
le alimentation des Francais
alors forcément les Etats gé-
néraux nous intéressent. Le
prix de la baguette n'a pas
augmenté depuis dix ans et
la concurrence est féroce
notamment avec les gran-
des chaines quimettent une
trés grosse pression sur les
prix. Ce que nous souhai-
tons, c’'est avoir des blés du
terroir, des variétés ancien-

__nes de blé car auiourd'hui

Selon Renaud Raffier, la
concurrence est féroce
notamment avec les grandes
chaines. Photo Le DLMT.

on est prisonnier d'un syste-
me ot le meunier choisit les
blés et les mélange et ol
nous n'avons plus qu'a les
travailler. »



